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Agenda   

•  Hyphen-Italia: mercati e aree di intervento 

•  Situazione del mercato editoriale - il punto di vista Hyphen- 

•  Strumenti e Soluzioni 

•  Referenze 

•  Domande & Risposte 
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Hyphen-Italia   

Hyphen-Italia è attiva nel mercato italiano e internazionale dal 
1998. Ha progressivamente consolidato la propria presenza 

diventando attore chiave nello sviluppo di soluzioni IT per il settore 
editoriale, premedia e delle arti grafiche 
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Hyphen-Italia   

Attraverso il progressivo sviluppo dei propri progetti e delle proprie 
idee, si è evoluta verso un nuovo modello collaborativo  e 

commerciale 
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Hyphen-Italia   

Hyphen-Italia incorpora in un’unica 
organizzazione competenze per fornire: 

  Consulenza direzionale ed operativa 
  System Integration  
  Software House  
  Servizi & Supporto Tecnologico / IT 
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1.  Sviluppo e commercializzazione software   

2.  Commercializzazione  software di terze parti 

3.  Commercializzazione soluzioni hardware  

4.  Servizi consulenza, progettazione, assistenza e formazione 

Linee di prodotto   
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I nostri principali mercati e le aree di intervento  

1.  Comunicazione d’impresa e di prodotto 

Creare efficienze nella produzione e nella 
gestione degli asset digitali 

2. Editoria 
Creare efficienze nella produzione e nel 
delivery dei contenuti editoriali e 
pubblicitari 

3. Industria Commercio e Servizi 

Controllare e ottimizzare i costi: 
•  dei consumi energetici  
•  di reception, vigilanza e logistica veicoli 
•  nella gestione tecnica degli ambienti e 

delle attrezzature  
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Situazione del mercato editoriale secondo Hyphen-Italia 

Riduzione media 

dei volumi di vendita 

dei titoli/iniziative stampati  

Mutate abitudini 

del consumatore 

nuovi media disponibili  
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Situazione del mercato editoriale secondo Hyphen-Italia 

Difficile differenziazione / 

caratterizzazione 

del prodotto editoriale 

 I nuovi media 

impongono una ristrutturazione 

del modello di vendita  
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In sintesi… 

•  Ridondanza dei contenuti  

•  Ridondanza nei cicli editoriali sui vari canali media  

•  Non si beneficia appieno della distribuzione dei contenuti  

•  Ridondanza nei cicli produttivi  

•  Ridotta industrializzazione dei processi  

•  Nuove opportunità che generano efficienza economica 
e di processo non considerate  



11 HYPHEN-ITALIA 2009 

Soluzione secondo Hyphen-Italia  

Nuove procedure e tecnologie di produzione e gestione dei 
contenuti a stampa, per favorire l’evoluzione verso nuovi 
media, nuovi format e nuovi servizi al lettore e agli 
inserzionisti (= nuove opportunità editoriali e di business), 
creando efficienze di ruolo e di processo. 

•  Tecnologie dal costo accessibile (most bang for the Euros) 

•  Massima automazione e riutilizzo dei contenuti 

•  Piattaforme di condivisione dati e processi di filiera  

•  Web-Enabled e aperte alle nuove opportunità di business 

Capitalizzazione dei precedenti investimenti, attraverso 
programmi di supporto/formazione e integrazione con le 
infrastrutture tecnologiche pre-esistenti. 
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Strumenti e soluzioni Chalco.net 
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DAM (Digital Asset Management) 

DIGITAL: opera con contenuti digitali 

ASSET: unità di lavoro che esiste in forma digitale il cui 
valore può essere quantificabile e riutilizzabile 

MANAGEMENT: catalogazione, archiviazione, ricerca, 
elaborazione e consegna di asset digitali in qualsiasi 
formato (immagini, audio, video, testo) 

Chalco.IDB è il motore portante della suite Chalco.Net 
Banca dati unica e centralizzata per immagini e contenuti testuali, in 
grado di esportare i contenuti digitali verso i sistemi di Web Content 

Management e/o altri media e di favorirne il riutilizzo 
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Chalco.IDB 4.0 
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FM Wizard 

J-Sender 

Invio e ricezione di file dal desktop 
dell’utente al server Chalco.Net 

Trasferimento materiali 

•  Drag&Drop 
•  Ottimizzazione dell’utilizzo della banda 
•  Autocatalogazione e organizzazione per utente 
•  Job Ticketing Wizard 
•  File routing  
•  Condivisione veloce “Fast Share” utenti spot 

Chalco.Filemanager è la “Reception On-Line” 
per i materiali (file/asset) digitali della suite Chalco.net: 

snellisce e velocizza il rapporto con i fornitori 
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Flat Plan: contenuti Editoriali e Pubblicitari 

•  Plan Magazine 

•  PlanNewspaper 

•  Plan Catalogue 

Sistema di pianificazione e gestione della 
produzione per i prodotti di editoria 
multipagina (riviste, inserti, cataloghi, 
directory commerciali): gestione via web 
del timone editoriale e della pubblicità. 

Chalco.Plan migliora la sincronizzazione 
tra il mondo editoriale e quello della pubblicità 
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•  Funzionalità avanzate di workflow automation 

•  Notifiche sugli eventi per tutte le fasi/stati di produzione 

•  Funzioni di delivery verso i Centri Stampa 
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Chalco.Jtracker consente la pianificazione e 
il controllo dei processi editoriali e produttivi 

Management Information System ed ERP 
aziendale 

•  Definire le varie fasi del progetto editoriale 

•  Programmare le attività e l’assegnazione delle risorse 

•  Condividere le informazioni tra i vari attori 

•  Integrare i dati di produzione con le specifiche di gestione: 

 collegamento a sistemi ERP aziendali (es. SAP)  

• Trackinge Reportingdi progetto o multi-progetto 

Pianificazione e gestione dei progetti 
editoriali e delle relative attività 
produttive 
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Front-end per la ricezione dei materiali(file/asset) digitali da 
agenzie/fornitori esterni connesso al sistema di booking degli spazi 

pubblicitari 

Il Portale di Raccolta Materiali Digitali (Hyphen-PRMD) 
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Controllo automatico della conformità dei materiali ricevuti 
secondo le specifiche tecniche dell’Editore (on-line preflight) 

e Job Tracking 
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Autocentratura e Page-Pairing 
Integrazione con i sistemi di PrePress Workflow Automation 
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Associazione pdf-inserzioni e 
autoposizionamento 

nel timone di produzione dell’edizione 
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Output verso i sistemi gestionali aziendali delle informazioni di 
carattere economico/amministrativo 
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Cicli di approvazione on-line 

•  Workflow e regole di approvazione basate sul profilo utente 

•  Automatismi di notifica ai responsabili delle attività di approvazione 

•  Visualizzatore file hi-res (completamente web-based) 

•  Visualizzatore professionale per prove colore online da monitor 

calibrato dell’operatore 

•  Strumenti di annotazione applicabili direttamente al file 

•  Supporto di formati standard PDF, Jpeg, Eps e di formati nativi 

(Adobe InDesign, Quark Xpress) 

Approvazione a annotazione on-line di 
layout e immagini da DAM e/o da FlatPlan 
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Chalco.4Print accompagna le diverse fasi dei processi editoriali: 
dalla selezione delle immagini del Photo Editor 

alla validazione dei PDF per la stampa 
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Apertura al contesto Web… 
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P1 P2 P3 P4 P5 P6 Stampa 

P1 
P2 

P3 

P4 

P5 
P6 

WEB 

P1 
P2 

P3 
P4 

P5 
P6 

eBook 

Contenuti 
Editoriali 

e 
Pubblicità 

Differenti canali, differenti processi 
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P1 P2 P3 P4 P5 P6 

P5 

P6 

P5 

P6 

Contenuti 
Editoriali 

e 
Pubblicità 

WEB 

eBook 

Stampa 

Efficienza di processo 

Efficienza di processo sfruttando le tecnologie 
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Editori 
DeAgostini 
Editoriale L’Espresso 
Giunti Editore 
Gruner&Jahr 
Hachette Rusconi 
Hachette France   
RCS quotidiani  
RCS periodici 
RCS libri  
Repubblica  
Poligrafici Zecca dello Stato 
Tecniche Nuove   
WeltBildGmbh 

Retailer 
Argos UK 
AUCHAN 
Bennet 
Carrefour 
Iper 
PAM/Panorama 
Tesco UK 

Agenzie  
LeoBurnett 
McCann 
MatchTre 
Publicis 
Saatchi 
Republic 

Brand 
Giorgio Armani 
Fiat - Iveco  
SMG  
Telecom Italia 
Volkswagen Group IT 
Zambon Farmaceutica 

Produzione  
4 Flyng 
ABC 
Articorm 
Cow-Boys 
CLX Europe 
CDG Milano 
De Pedrini 
EmmegiMM 
Elektrongraph 
Fotomec 
Mundocom 
Nac - USA 
Reproscan 
Promedia 
Reprotronics Dubai 
Satiz 
Sprint  

Stampatori 
ChinchioI.G. 
Ilte 
I.G. Persico  
Rotolito Lombarda 
Vincenzo Bona Spa 

Alcune referenze   
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Grazie! 

Domande & risposte 

Via Marconi, 14 – 37010 AFFI (VR) – Tel. +39 045 62.03.200 – Fax +39 045 62.03.250 

 www.hyphen-italia.com –info@hyphen-italia.com 


