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ReDiX Informatica:
Ventun’anni di esperienza.

Competenza nel settore con soluzioni per il
mercato dell’editoria dei quotidiani e dei periodici.

Costante aggiornamento tecnologico.

21 anni di attivita
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Soluzione innovativa per la gestione completa del
processo diffusionale:

o distribuzione,

o algoritmi previsionali,

o logistica,

o analisi dei dati,

o contabilita,

o certificazioni ADS,

o abbonamenti,

o etc.

Orientata alle case editrici:

o multi-editore,

o multi-testata,

o multi-edizione,

o multi-centro stampa.

Periodicita quotidiana, settimanale, quindicinale e
mensile.
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Elementi d’interesse sono:
Utilizzo delle nuove tecnologie WEB.
Strumenti di analisi per il Marketing.



Il WERB ed il Marketing nella
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Le nuove tecnhologie WEB consentono:
Semplicita di utilizzo e di apprendimento.

Attivita delocalizzate.

Integrazione con altri sistemi  (editoriali,
distributivi, ecc.).

Condivisione dei dati all'interno dell’azienda tra le
varie funzioni (diffusione, redazione, controllo di
gestione, ecc.).

Integrazione con | nuovi strumenti WES
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Conoscenza del «territorio» e conoscenza
della rete vendita - 1 / 2:

Reticolo.

Stima del potenziale di mercato.

Business plan e piano marketing.

Clienti consumatori.

CRM rivendita.



Conoscenza del «territorio» e conoscenza
della rete vendita - 2 / 2:

Programmi fedelta e community.
Traffico e gestione del punto vendita.

Sviluppo / razionalizzazione della rete.
Collaterali: Previsione quantitativi.

Locandine: associazione ai dati di vendita.



Visualizzazione grafica per ogni rivendita:

Posizionamento.

Prestazioni di vendita.

Indicatori:
o Criticita.
o Periodicita.
o CRM.
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on Google Maps
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La presenza nel settore ci ha portato a diventare partner tecnologici
sia di realta nazionali come:

Gruppo Editrice La Stampa ("La Stampa”) che ha scelto il ns.
Applicativo per la gestione dei propri abbonati.

Gruppo Editoriale «Il Sole 24 ore» (progetto pilota per il
rilevamento in tempo reale ed automatico delle vendite)

Sia di realta ad alta penetrazione locale come:

Gruppo Editoriale SESAAB ("I'Eco di Bergamo” - “La Provincia”
“II Cittadino di Monza e Brianza”).

Gruppo Editoriale BRESCIANA ("Il Giornale di Brescia”).
Gruppo Editoriale LAUDENSE ("Il Cittadino di Lodi”).
Gruppo Editoriale ARGO.

Dmedia Group.

che hanno scelto le ns. soluzioni per gestire la diffusione (rete
vendita e abbonamenti).

Siamo presenti inoltre con soluzioni per la gestione della
postalizzazione presso alcuni importanti centri stampa:
Centro Stampa Quotidiani S.p.A. (postalizzazione)
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Grazie per 'attenzione.
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